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Lareplica finale
dell’Trreality Show

ILVO DIAMANTI

MMETTO di essermi sba-

gliato. Non avrei mai im-
aginato che la televisio-

ne tornasse a giocare un ruolo
tanto importante, pressoché
esclusivo, in campagna elettora-
le.Chelapresenzadeipartitiedei
Jeader politici si esaurisse quasi
solo in televisione. Ad eccezione
di Grillo, che, fino ad oggi, si era
sempre rifiutato di andarci. Ma
forse, primadelvoto,andraintivit
anchelui. Doveecomenonsisa.
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NTANTO Grillo riempie le
Icitta, ipaesielepiazzeditut-
ta Ttalia. E rimbalza sui gior-
nali e sulle televisioni. Perché fa
notizia. D’altronde, il capo del
M5s & un professionista dello

spettacolo. Il pubblico vaasen- -

tirlo e a vederlo non solo per
condivisione, ma per curiosita.
Troppoattraentel’occasione di
assistere a una performance di
Grillo— e senza pagare.

Per gli altri partiti, per gli altri
leader, ildiscorsoediverso. Per-
ché si & persal’abitudine di sta-
re nella societa e sul territorio.
Ededifficilecambiareidentitae
modello organizzativo da un
giomo all’altro. Certo, siamo
entrati nell'era di Internet. 1l
Mb5shasceltoicandidatial Par-
lamento attraverso la Rete. E,
primaancora, la Rete gliha per-
messodibypassareivincolidel-
le televisioni pubbliche e priva-
te. Controllate dai partiti mag-
gioriedaBerlusconi. PerdlaRe-
te funziona soprattutto in fase
— e come metodo — di mobili-
tazione. E non arriva, ancora, a
tutti, Anche se, ormai, circa il
60% degli italiani naviga in In-
ternet (Osservatorio Demo-
sCoop, dicembre 2012). Metadi
essi, il 30%, costituisce, peral-
tro, il popolo dei Cives.net (co-
me li hanno definiti Luigi Cec-
carinieMartinaDiPierdomeni-
co su Repubblica. it). Quelli
«che...discutonodipoliticanei
blog o neisocial network». Inol-
tre, il 40% utilizza, quotidiana-
mente, la Rete per informarsi.
Cio ne sottolinea i pregi ma an-
che i limiti. Qualitativi: perché
gli internauti e, ancor piiy, i Ci-
ves.net costituiscono unacom-
ponente specificadella popola-
zione. Comungque, pil1 istruita,
attentaecoinvolta. Conun’idea

gia precisa su chi — o, almeno,
“contro” chi—votare.

Invece la tivii generalista re-
staancoraedigranlungail “me-
dium” informativo piu fre-
quentato.L.'80%la utilizza quo-
tidianamente per informarsi.
Ma, soprattutto, c¢’e una com-
ponente — intorno al 20% —
chesiinforma “solo” attraverso
la tivil. Ne fanno parte molti
elettori delusi e indecisi. Per
questolativiie cosiimportante,
inquesta fase. Perché consente
diarrivareinfrettaatuttiglielet-
tori. Ma, soprattutto, permette
di stanare il “pubblico” tentato
dall’astensione. Indeciso se e
perchivotare. Inmisurasignifi-
cativasi tratta di spettatori, par-
don, elettori che hanno votato
Pdl. Per questo Berlusconi, do-
po essere ridisceso in campo, si
& trasferito stabilmente negli
studi televisivi. Partecipando a
tuttiitalk, atuttiitg, atuttiipro-
grammi, intuttelereti possibili.
Per snidare i “suoi” spettatori
delusieincerti. Perrassicurarlie
mobilitarli.

11 relativo riavvicinamento
del centrodestra al centrosini-
stra, rilevato dai sondaggi, si
spiega, inparte, cosl. Mail prin-
cipalerisultato della campagna
diBerlusconi sembra riassumi-
bile proprio nella rinnovata
centralita della tivil. Dove il Ca-
valiere si muove a proprio agio,
perchélativueil “suo” territorio
naturale. Per un anno, invece,
Berlusconi era finito ai margini
della “comunicazione politica”
(proprio lui...). Fino a due mesi
fa. Lui, 'imprenditore deisogni
irrealizzati: scosso daiventidel-
la crisi economica. Spiazzato
dallostilealgidoerigido, maper
questo rassicurante, del gover-
no dei tecnici e del Professore.
Oscurato dalla stagione di par-
tecipazioneimpressadal Pd, at-
traversole primarie. Chehanno
mobilitato elettori e simpatiz-
zanti per mesi, spingendo inal-
to il Partito democratico nelle
stime elettorali. Da settembrea
dicembre erisalito dal 25% a ol-
tre il 35%.

Poi, perd, il Cavaliere & torna-
to.Spintodallativi, haspinto,a
suavolta, la tivir. Al centro della
Politica. Mentreil Pdsembraes-
sersifermato. Quasichelacam-
pagna elettorale si fosse esauri-
ta con le primarie. Per fare un
paragone con il “modello ame-
ricano”, i Democratici, soprat-
tutto, (manonsololoro) nell'ul-
tima fase di campagna, prima
del voto presidenziale, mobili-
tano una grande massa di vo-
fontari. Fanno “porta a porta”

negliStatiinbilicoeneiquartie- che in troppi accettino ancora

1i critici delle citta pilt impor-
tanti. Vanno nelle piazze e nelle
strade, usano il telefono per
contattare gli elettori, fino al-
Pultimo giorno. All'ultima ora.
Obama: ha vinto grazie ai vo-
lontari, oltre che allaRete. Ealla
tivis.

Io, fino ad oggi, non ho visto
volontari, nella mia zona. E
neppure manifesti. Perfinoivo-
lantini sono pochi. Non lo dico
per nostalgia, ma per sottoli-
neare la desertificazione politi-
cadeglispazidivitaquotidiana.

I partiti e i loro leader si sono
trasferiti— quasi solo—in tiviv.
Hanno accettato le regole e i
modelli imposti dai talk e dai
conduttori. In particolare, i for-
matdella “politicapop”. L'info-
tainment e il politainment, che
prevedono la contaminazione
trainformazione, dibattito ein-
trattenimento (come hanno
chiarito bene Giampietro Maz-
zoleni e Anna Sfardini, in un li-
bro pubblicato dal Mulino nel
2009). Cost Bersani, dopo una
fase iniziale di distacco e silen-
zio—quasi permarcareladiffe-
renza da Berlusconi—si & “ras-
segnato” a tornare negli studi
televisivi. Costretto, continua-
mente, aconfrontarsiconl’imi-

tazionediCrozza. Mentre Mon-
ti ha rinunciato alla sua “ano-
malia tecnica”. Si & precipitato
sul palco della “politica pop”.
Con disagio pari all’entusia-
smo. Giorni fa, ospite di Daria
Bignardi, alle “Invasioni Barba-
riche”, haaccettatodi “posare”.
Twittando ebevendo unabirra.
Con un cagnolino in braccio.
Che ha adottato e ribattezzato
Empy. Si & berlusconizzato an-
ch’esso. Con esiti dubbi. Per-
ché, inquestomodo, haneutra-
lizzato ulteriormentel'immagi-
ne di tecnico, su cui ha costrui-
toilproprioconsenso.Inquesto
modo, perd; Monti stesso, co-
mehaosservatoCarloFreccero,
«ha smontato lo scenario mon-
tiano di ogni sacralita».

Pil1 in generale, la politica &
uscitadallasocieta, siespostata
dallarete. Ediscesadallospazio
“autonomo” della tecnocrazia.
E tornata spettacolo. Dove Ber-
lusconi continua a recitare da
protagonista. Tuttavia, questa
politica “senza rete” e lontana
dalla societa, questi politici —
cheimitanola “gentecomune”,
e parlano alla nostra pancia in-
vececheallanostratestaealno-
stro cuore — sono fuori tempo.
Potrebbeesserel'ultimareplica
dell'irreality show, a cui assi-
stiamo da vent’anni. Peccato

di parteciparvi. Da comparse.
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Spiazzato dallo stile
algido dei tecnici;
Per i anno
Berlusconi era stato
guasi oscurato

Ma tornato
protagonista sul
piccelo schermo,
ha costretio tutti gli
akty a inseguivio
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Le fonti di informazione
Quale tra le seguenti fonti & stata finora importante per formarsi
un’opinione su cosa fare alle prossime elezioni politiche? (valori %)

» Seconda forte - Thiale

Televisione

Giornali e riviste
Internet

" Discussioni con

i o 1682
amici e famiglia e,o
Manifestazioni P
__ pubbliche &
Contatto diretto 1.3 30
.con i candidati £ ' e
Manifesti )
~ovolantini [ - # L8
Tutti ,7 0,1 .8
Nessuno 6,2 4,4

Non sa/
non risponde
Fonte: Sondaggio Demos & Pi, Atlante Politico, gennaio 2013

Campagna elettorale ostaggiodellatv
['ultrmareplica dell Trreality Show

Entusiastiorassegnati: ileader siadeguanoal format dellapoliticapop
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